Smart TV Aus den Arbeitsgruppen

Nutzer-Souveranitat
beim smarten Fernsehen

Internetfdhige Fernseh-Gerite, die mit
App-Portalen und HbbTV zusitzlich zum
Rundfunk verschiedenste Online-Inhalte
auf den Fernseher bringen, liegen weiter
im Trend: Weit mehr als die Hilfte der ver-
kauften TV-Geridte in Deutschland sind
heute Smart-TVs. Zusammen mit online-
fahigen Digitalreceivern, DVD- und Blu-
Ray-Playern belief sich die Zahl der ver-
kauften smarten Endgerite nach Angaben
der GfK Retail and Technology zu Mitte
2015 auf fast 23 Mio. in Deutschland. Na-
hezu jeder Smart-TV unterstiitzt dariiber
hinaus den interaktiven Standard Hybrid
Broadcast Broadband Television (HbbTV).
Die Zahl der HbbTV-fahigen Endgerite be-
lauft sich mittlerweile auf iiber 16,5 Mio.

Die Deutsche TV-Plattform bietet zur
Marktlage bei Smart-TV/HbbTV Infogra-
fiken und hat die aktuellen Zahlen sowie
Nutzungstrends auch bei der IFA-Presse-
konferenz 2015 vorgestellt. Zugleich
demonstrierte der Verein an seinem Stand
im TecWatch, dass auch neue Digital-TV-
Angebote wie Ultra HD-Videos mittels
Apps in Smart-TVs abrufbar sind. Fiir die
wachsende Akzeptanz von smartem Fern-
sehen sprechen auch die Anschluss- und
Nutzungszahlen. Laut gfu Consumer &
Home Electronics GmbH werden 70 Pro-
zent der Smart-TVs ans Internet ange-
schlossen und davon nutzen 73 Prozent
die Online-Funktionen des Gerites.

Damit liegt Deutschland zwar in der
Spitzengruppe der europaischen Linder,
zugleich ist jedoch die Sorge um Sicherheit
und Datenschutz bei Smart-TV vergleichs-
weise hoch. Laut gfu-Studie lassen sich
deshalb rund 5 Prozent der Smart-TV-Be-
sitzer in Deutschland davon abhalten, den
vollen Funktionsumfang des Smart-TV-
Gerdtes zu nutzen. Verzerrende Medien-
berichte tiber den ,Spion im Wohnzim-
mer” tragen auch dazu bei.

,Die undifferenzierte Kritik verkennt
den aktuellen Stand der Entwicklung”, sagt
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Leitlinien Datenschutz Smart-TV der
Deutschen TV-Plattform
www.tv-plattform.de/images/stories/pdf/
leitlinien-datenschutz-smarttv-2014.pdf

Leitlinien HbbTV-Messung des VPRT
www.vprt.de -> unter ,Dokumente”

Sicherheit des HbbTV-Standards
www.hbbtv.org/wp-content/uploads/2015/
09/HbbTv-Security-2015.pdf

Flyer .Wegweiser smartes Fernsehen”
www.tv-plattform.de -> unter ,Smart TV"
Smartes-Fernsehen-Flyer-IFA2015.pdf

Jirgen Sewczyk, AG-Leiter Smart-TV und
Vorstandsmitglied der Deutschen TV-Platt-
form: ,Geritehersteller, Programmveran-
stalter und Infrastrukturbetreiber haben in
unserem Verein Leitlinien fiir Datenschutz
bei Smart-TV vereinbart. Auch der Privat-
senderverband VPRT hat eigene Leitlinien,
die sogar vom TUV Saarland positiv ge-
priift wurden. Die Marktpartner sind im
Umgang mit Daten und Sicherheit sehr
sensibel und sind sich ihrer Verantwor-
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tung bewusst. Dariiber hinaus hat die neue
Version HbbTV 2.0 des vom Européischen
Institut fiir Telekommunikationsnormen
(ETSI) veroffentlichten Standards zwei spe-
zielle Kapitel zu Privacy und Security.” Seit
langerer Zeit verweisen die Programmver-
anstalter schon in der HbbTV-Startleiste
auf Datenschutzregeln, und es gibt diverse
Einstellmoglichkeiten, um Cookies zuzulas-
sen bzw. abzuschalten. Konkrete Beispiele
dazu konnen tber die Deutsche TV Platt-
form abgerufen werden.

Grundsitzlich gilt, dass nutzerseitig bei
Smart-TV-Endgeriten dieselbe Sorgfalt an-
zuwenden ist, wie bei anderen ans Internet
angeschlossen Geriten. So ist es ratsam
den Router mit WPA2 zu verschliisseln
und beim Surfen im Web vorsichtig zu
sein. //

05




